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PRESENTAZIONE  “INTERNET TV”
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La creazione di una web tv dedicata è uno strumento di 
comunicazione
MODERNO
FACILE 
“GLOCALE”
Che si abbina facilmente con la necessità odierna di 
comunicazioni rapide, interessanti, tradotte in più lingue e 
targettizzate (o facilmente targettizzabili).
Il fatto di padroneggiare le tecnologie di realizzazione e 
distribuzione, sapere come si costruisce un contenuto facile ed 
interessante non è una competenza facilmente reperibile né
facilmente acquistabile.

Introduzione
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Una realtà locale che opera in modo localizzato ma non 
provinciale, complessa in quanto portatrice di notizie che possono 
essere fruite in modo internet, ovvero sul web (world wide) e anche 
dall’ufficio.
La Web TV e un nuovo media che si integra e sovrappone agli altri 
media tradizionali, ne amplifica taluni aspetti, ma non li sostituisce.
E’ una televisione brodcasting ed interattiva che permette di 
avere una versione globale e locale nello stesso tempo.
La parte interattiva permette (anche se moderata da una 
redazione) di creare un punto di incontro tra le persone per 
lanciare i loro user content generator, per dare una possibilità di 
comunicazione, nuova e diversa attraveso i “news gathering”
ovvero notizie che arrivano e provengono dalla rete internet.
La Web TV segue, aiuta, partecipa, all’evento al di là della 
copertura dei media tradizionali, in modo innovativo, aprendo 
nuovi canali di comunicazione, facili, semplici ed immediati.

Perchè una web TV
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- Aumenta il valore del Brand
- E’ una nuova fonte di ricavi
- Permette di fare lavorare appieno le strutture di produzione video
- Aumenta la visibilità dei prodotti editoriali (world Wide)
- Crea nuovi canali di comunicazione live e on demand
- Permette una facile erogazione plurilingua

Perchè una WEB TV
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CAMPI DI APPLICAZIONE

Per la nostra esperienza gli asset di maggior interesse nelle televisioni 
via web sono       i seguenti:

VOCE CAMPI DI 
APPLICAZIONE

TEMI GENERALI HOT TITLE

1 ENTI ED 
ISTITUZIONI

INTERNET TELEVISION, 
CANALE INTERATTIVO

INTERNET TELEVISION, CANALE 
INTERATTIVO

2 AZIENDE

3 ASSOCIAZIONI

4 ENTI 
ISTITUZIONALI

5 BROADCASTER

6 EDITORI

7 EVENTI SPOT TELEVISION
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WEB TV REALIZZATE
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Mondiale moto GP 
http://www.motogp.com/it/motogp/index.htm
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Enti Pubblici
Senato della Repubblica (www.senato.it)
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Camera di commercio di Milano
www.impresalive.tv
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Campionato Professionistico nazionale
di calcio
www.videocrotone.tv
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Sviluppo Economico
Web TV dedicata al turismo www.turistika.tv
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Gruppo Editoriale “Il Denaro”
http://denaro.digid.tv
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Camera di commercio di Milano
www.impresalive.tv
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Centenario della teoria di Einstein
(evento inserito nel guinnes dei primati: diretta di 12 ore da 4
continenti seguendo sempre l’alba)

http://wyp.digitalidentity.it
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CONSIDERAZIONI 
GENERALI
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- Offre informazioni 24 ore su 24, dando voce e visibilità a qualsiasi 
soggetto, attraverso la pluralità di strumenti che comprende,   
primo tra tutti il canale audio/video.

- Permette la tematizzazione, semplificando il processo di fruizione 
e dando la possibilità di costruire percorsi personali.

- E’ uno straordinario strumento di e-events: possono essere  creati 
eventi reali e virtuali con la possibilità di fare intervenire atleti e 
personalità da tutte le parti del mondo in modalità
“ecoinformatica” ovvero con webconference o in voip.

La Web TV: 
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- Un mezzo interattivo che si candida a diventare il primo “front 
office” multimediale, luogo di scambio di informazioni, idee, 
richieste e quanto altro necessario a cogliere quel feed back
senza il quale una Organizzazione rimane agganciata ad un 
passato modo di comunicare unidirezionale e fermo.

- Un “contenitore” di file multimediali utilizzabile dagli utenti come   
materiale informativo o come contenuto per  implementare reti 
interne oltre che un gestore dei contenuti multimediali che una  
volta acquisiti possono essere trasmessi a varie fonti per le 
pubblicazioni live e on demand.

- Uno strumento di comunicazione istituzionale che  evidenzia il 
ruolo e l’operatività dell’azienda o dell’ente centralizzando in    
modo facile la comunicazione multimediale, che di per sè viene   
vista e vissuta meglio di quella tradizionale scritta.

La Web TV è:
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La Web Tv deve essere intesa come un asset dell’azienda 
finalizzato ad un aumento dei profitti o alla migliore redditività dei 
contenuti gestiti ed alla loro presentazione.

L’ASSET ALLOCATION, ovvero l’allocazione degli investimenti, è il 
procedimento di suddivisione delle somme disponibili in un 
portafoglio unitario, che comprende frazioni variabili dei vari 
investimenti. In quest’ottica l’azienda investe in uno strumento che 
ha un’organizzazione e una durata di vita del progetto, al fine di 
costruire una comunicazione resa più efficace da una continua 
profilazione dell’utente.

Barra Schuler, dirigente di AOL-TW, ha affermato: “LA GENTE NON 
COMPRA LA TECNOLOGIA, MA I SUOI VANTAGGI”. In altre parole, 
nessuno pagherebbe soltanto per vedere la tecnologia.

La Web TV: nuovo asset multimediale 
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Per ogni organizzazione diventa fondamentale integrare e migliorare il 
flusso di comunicazione tra azienda o ente e cliente o utente al fine di 
essere sempre più presenti nella percezione del cliente

La definizione di una comunicazione strategica dell’organizzatore è
fondamentale per cogliere e sfruttare le potenzialità delle nuove 
tecnologie implementando gli aspetti informativi promozionali e 
formativi del soggetto stesso. L’informazione di quest’ultimo diventa così
globale e competitiva nel modo di raggiungere il cliente-utente. 

Per questo occorre differenziarsi e offrire alla propria utenza 
un’informazione personalizzata che le permetta di decidere “dove” e 
“quando” visionare i contenuti proposti dal soggetto; nulla ancora 
sostituisce la potenza delle immagini!

Fondamentale è anche conoscere in modo aggiornato e costante il 
numero degli accessi e degli utenti e profilare l’utenza in modo da 
tenere in costante aggiornamento la targettizzazione. 

La Web TV: nuovo asset multimediale 
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WORLD WIDE WEB
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Secondo il settimo Rapporto E-Family* il 60% della popolazione 
italiana è “digitale”.

In valori assoluti, il numero di utenti frequenti di Internet è pari a 
circa 17,7 milioni di persone. 

Escluso l’uso professionale, cresce il tempo medio di utilizzo di 
Internet: dai 34 minuti del 2005 a quasi 40 minuti al giorno nel 2006.

La televisione su Web sarà la TV di DOMANI, la TV di più larga 
diffusione rispetto a qualsiasi altra tecnologia. I trend di crescita 
della rete italiana evidenziano che internet sta diventando sempre 
più centrale nella quotidianità delle persone coinvolgendo fasce 
allargate della popolazione.

Diffusione di Internet

* Rapporto redatto da Confindustria Servizi Innovativi e Tecnologici e da Anie, Federazione nazionale 
imprese elettrotecniche ed elettroniche e realizzato in collaborazione con Niche Consulting
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Percezione di Internet rispetto agli altri 
media

VIENE UTIZZATA PER: % DELLE PERSONE GRADUATORIA                  
TRA I MEDIA

Orientarsi negli acquisti 43 2°

Servizi Utili 36 2°

Approfondire 32 4°

Informarsi 29 5°

Relazionarsi 22 4°

Intrattenimento 29 6°

Ascolto Musica 13 4°

DA’ LA MASSIMA 
SODDISFAZIONE PER:

% DELLE PERSONE GRADUATORIA                
TRA I MEDIA

Servizi Utili 78 1°

Approfondire 76 1°

Informarsi 75 1°

Ascolto Musica 70 2°

Intrattenimento 67 2°

Orientarsi negli acquisti 65 1°

Relazionarsi 62 2°
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Diffusione della connessione                     
a banda larga
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POSSIBILITA’
TECNOLOGICHE
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I contenuti audio-video editoriali che popoleranno il portale .TV 
saranno caricati in formato codificato per l’erogazione streaming e 
on demand all’Internet Data Center ove è ospitata la piattaforma 
per la pubblicazione con accesso via Internet che gli utenti 
potranno visualizzare tramite PC. 

Nella formulazione della proposta relativa alla parte video del 
portale internet sono stati presi in considerazioni tre modalità di 
fruizione:
1. Video live simulato in modalità push
2. Video live
3. Video on demand in modalità pull

Canale WEB interattivo:                           
il portale tecnologico
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1. VIDEO LIVE SIMULATO IN MODALITA’ PUSH
Permette di programmare e inviare un contenuto all'apertura della 
pagina, ovvero, ricevendo un output identico a quello di un 
canale televisivo
Saranno disponibili tre tipologie di notizie: Quotidiane DAILY, 
Settimanali WEEKLY e Mensili MONTHLY.
Scelta l’opzione, l’utente vedrà automaticamente i filmati prodotti, 
montati in modalità “carousel” e aggiornati con frequenza 
variabile in base all’opzione scelta, come in una televisione 
tradizionale (con palinsesto pre-definito).

Canale WEB interattivo:                           
il portale tecnologico
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2. VIDEO LIVE
Permette di inserire all’interno del palinsesto un contenuto real time,.

3. VIDEO ON DEMAND IN MODALITA’ PULL
Permette di programmare contenuti da fruire in modalità tradizionale 
on demand.  In un’apposita sezione (es. spalla dx. del portale Web) si 
propone di creare una colonna di contenuti definiti web evidence e in 
un’altra (es. spalla sx.) un archivio delle notizie più recenti.  In una 
sezione apposita (in testa o a piè di pagina) sarà possibile inserire le 
differenziazioni per macro-argomenti di interesse dell'editore, dove si 
ripeterà lo stesso schema comunicativo (es finestra centrale push e 
spalle laterali pull).

Canale WEB interattivo:                           
il portale tecnologico
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USER GENERTOR CONTENT
Il canale User Generator Content permette di sfruttare appieno le 
potenzialita della rete, come luogo di interazione, tra le persone, tra le 
strutture, tra le parti, attreverso lo scambio di contenuti.
Non è necessaria la qualità delle immagini (ovvio se c’è e meglio) ma 
che domina è il contenuto, non il contenitore, facile da cercare, 
veloce, immediato un immagine ed un filmato raccontano più di cento 
parole.
La nostra procedura permette di avere alcuni automatismi ed alcuni 
filtri. Automatismi per rendere facile la tecnologia, fltri per aiutarela 
redazione alla verifica di congruità dei contenuti. Il vero “THE NEXT BIG 
THING” on the web.
Gli utenti sono il “content provider” la web tv è il mezzo di erogazione e 
pubblicazione

Canale WEB interattivo:                           
User Generator Content
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CANALE  
TECNOLOGICO 
INTERATTIVO
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PARTE INTERATTIVA
PALINSESTO

AREA ON DEMANDTV MODE
AREA PUBBLICITA’

VIDEO

PODCASTING
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Sarà inoltre presente un’area interattiva, elemento 
particolarmente qualificante del canale, perseguita attraverso 
tutte le possibili modalità: 
- alcuni contenuti saranno scaricabili in Podcast;
- sarà possibile la visualizzazione a pagina intera tramite comando 

TV mode;
- una sezione di user content generator dove saranno caricati e

gestisti gli eventuali video caricati dagli spettatori

Il sito metterà a disposizione un motore di ricerca per reperire 
l’informazione che interessa tramite una library di clip video grazie 
ad una ricerca per titolo, parola, autore, abstract e descrizioni del 
video..

Canale WEB interattivo:                           
il portale tecnologico
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Per le Istituzioni la Web TV non è solo uno strumento di trasparenza, 
ma è anche un mezzo di comunicazione politica. 
Il panorama in cui viviamo, in cui opera il nostro tessuto produttivo 
e la nostra società civile è riassunto efficacemente da Manuel 
Castells:
«Internet è la trama delle nostre vite [...]. Se non vi occuperete 
delle reti, in ogni caso saranno le reti ad occuparsi di voi. Se avete 
intenzione di vivere nella società, in quest’epoca e in questo 
posto, dovrete fare i conti con la società in rete. Perché viviamo 
nella galassia di internet».

Perchè intercettare queste tendenze

Manuel Castells, 
Sociologo della società

dell’informazione.



THE NEXT 
BIG THING …
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KSOFT Srl
Via dei Missaglia, 89
20142 Milano
Tel.   +39 02 45471205
Fax.  +39 02 70058302
www.ksoft.tv 


