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LE MACRO FUNZIONI DEL PACKAGING 
DEI PRODOTTI TIPICI

RIDURRE I COSTI DI RIDURRE I COSTI DI 
PRODUZIONE, TRASPORTO, …PRODUZIONE, TRASPORTO, …

E DELLA E DELLA DISTRIBUZIONEDISTRIBUZIONE  

CONSERVARE, PROTEGGERE

CONSENTIRE UNA DIVERSA FRUIZIONE:
NUOVA E/O PIÙ EFFICACE/CORRETTA

COMUNICARE COMUNICARE 
AL CLIENTE FINALE, AL CLIENTE FINALE, 
ANCHE LA TIPICITÀANCHE LA TIPICITÀ
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LA LEVA PACKAGING 
PER RENDERE EFFICIENTE LA S UPPLY CHAIN 

RIDURRE I COSTI DI RIDURRE I COSTI DI 
PRODUZIONE, TRASPORTOPRODUZIONE, TRASPORTO
  E DELLA E DELLA DISTRIBUZIONEDISTRIBUZIONE  

CONSERVARE, PROTEGGERE

CONSENTIRE UNA DIVERSA FRUIZIONE:
NUOVA E/O PIÙ EFFICACE/CORRETTA

COMUNICARE COMUNICARE 
AL CLIENTE FINALE, AL CLIENTE FINALE, 
ANCHE LA TIPICITÀANCHE LA TIPICITÀ
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I COS TI DIRETTI DI GES TIONE DEI PRODOTTI 
ALL’INTERNO DELLA GRANDE DIS TRIBUZIONE

TRASPORTO 
CEDI – PUNTO 

DI VENDITA

Margine 
Netto

CEDI PUNTO VENDITA

Movimentazione

Occupazione Spazio

Finanziario

Movimentazione

Occupazione Spazio

Finanziario

TRASPORTO

COSTI DIRETTI DI GESTIONE DEI PRODOTTI
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PDV - COSTO 
GIACENZE

6,0%

PDV - 
MOVIMENTAZ

IONE
24,0%

PDV - COSTO 
SPAZIO
39,0%

TRASPORTO 
CEDI-PDV

8,0%

CEDI - COSTO 
GIACENZE

2,0% CEDI - 
MOVIMENTAZ

IONE
9,0%

CEDI - COSTO 
SPAZIO
12,0%

COMPOS IZIONE DEI COS TI DIRETTI DI GES TIONE NELLA 
GDO

ES EMPIO PRODOTTO MEDIO “GENERI VARI”
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COME IL PACKAGING INFLUENZA I COS TI DI 
GES TIONE 

DELLA GRANDE DIS TRIBUZIONE 
Nel CEDI:

Volume della cassa
N. pezzi/cassa e n. casse/pallet
Dimensioni delle casse coerenti a dimensioni dei pallet
Impilabilità delle casse sui bancali
Altezza del pallet coerente alla altezza del posto pallet del 
CEDI
N. prodotti per consegna a CEDI (casse,pallet)
Coerenza tra rotazione e frequenza di consegna a CEDI

Nel trasporto CEDI-PDV:
N. prodotti/cassa
Razionalità della forma del prodotto (occupazione della 
cassa)

Nel Punto Vendita:

Razionalità della forma
Coerenza tra h. del pack e h. degli scaffali
Coerenza tra numeri di pezzi/cassa e rotazione del 
prodotto
Impilabilità dei prodotti sullo scaffale
N. pezzi/cassa e, nel caso di Iper, n. casse/pallet
Volume della cassa
Presenza di sottoimballi utili per stoccaggio e/o 
esposizione
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IL S IS TEMA DEGLI IMBALLI

PACKAGING

CARICO 
PALLETTIZZATO

(sfruttamento spazio utile e 
altezza possibile)

SOTTOIMBALLI
(Caratteristiche e dimensioni)

IMBALLO SECONDARIO 
(dimensione 
e n. di pezzi)
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L’INFLUENZA DEL “S IS TEMA DEGLI IMBALLI” 
S UI PROCES S I DI GES TIONE DEI PRODOTTI ALL’INTERNO 

DELLA GDO
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IL PACKAGING OTTIMALE 
1. LA RAZIONALITÀ DELLA FORMA

FORME INEFFICIENTI FORME EFFICIENTI
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IL PACKAGING OTTIMALE 
2. COERENZA DELLA FORMA CON S TANDARD DI 

CATEGORIA

FORME STANDARD FORME SEMI-STANDARD

ASSENZA DI STANDARDIZZAZIONE
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IL PACKAGING OTTIMALE 
3. POS S IB ILITÀ DI UN EFFICIENTE OCCUPAZIONE DEGLI 

S CAFFALI

INEFFICIENTE 
OCCUPAZIONE 

DEGLI SCAFFALI

EFFICIENTE 
OCCUPAZIONE 

DEGLI SCAFFALI
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IL S IS TEMA DELLE DIMENS IONI DEGLI IMBALLI
4. DAL PACK  S OTTOIMBALLI  CAS S A  PALLET
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IL S IS TEMA DELLE DIMENS IONI DEGLI IMBALLI
5. DAL PALLET  CAS S A  S OTTOIMBALLI  PACK
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LA LEVA PACKAGING 
PER ENFATIZZARE LA TIPICITÀ

RIDURRE I COSTI DI RIDURRE I COSTI DI 
PRODUZIONE, TRASPORTOPRODUZIONE, TRASPORTO
  E DELLA E DELLA DISTRIBUZIONEDISTRIBUZIONE  

CONSERVARE, PROTEGGERE

CONSENTIRE UNA DIVERSA FRUIZIONE:
NUOVA E/O PIÙ EFFICACE/CORRETTA

COMUNICARE COMUNICARE 
AL CLIENTE FINALE, AL CLIENTE FINALE, 
ANCHE LA TIPICITÀANCHE LA TIPICITÀ
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GLI AS S ET DELLE PRODUZIONI TIPICHE
DA ENFATIZZARE NEL PACKAGING

PRODOTTI 
“TIPICI”

TIPICITÀ E 
ORIGINE

GENUINITÀ

TRADIZIONI
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COMUNICARE LE PRODUZIONI TIPICHE CON IL 
PACKAGING / 1

PRODOTTI 
“TIPICI”

TIPICITÀ E 
ORIGINE
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COMUNICARE LE PRODUZIONI TIPICHE CON IL 
PACKAGING / 2

PRODOTTI 
“TIPICI”

GENUINITÀ

TIPICITÀ E ORIGINE
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COMUNICARE LE PRODUZIONI TIPICHE CON IL 
PACKAGING / 3

PRODOTTI 
“TIPICI”

TIPICITÀ E ORIGINE

GENUINITÀ

TRADIZIONI
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LE S CELTE DI PACKAGING PER I PRODOTTI TIPICI:
CONIUGARE EFFICIENZA E VALORIZZAZIONE DELLA 

TIPICITÀ

RIDURRE I COSTI DI RIDURRE I COSTI DI 
PRODUZIONE, TRASPORTOPRODUZIONE, TRASPORTO
  E DELLA E DELLA DISTRIBUZIONEDISTRIBUZIONE  

CONSERVARE, PROTEGGERE

COMUNICARE COMUNICARE 
AL CLIENTE FINALE, AL CLIENTE FINALE, 
ANCHE LA TIPICITÀANCHE LA TIPICITÀ

CONSENTIRE UNA DIVERSA FRUIZIONE:
NUOVA E/O PIÙ EFFICACE/CORRETTA


